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Como funciona una
agrocadena?

atiende a la
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http://www.fao.org/3/a-i5775s.pdf




Hato bufalos UTN en'verano, tropico se

Introduccion

ALlegaron a Costa Rica haifeafios
ADesde hace 8 afios se ha desarrollado
Almportacion de bufalos de Guatemala

Almpulsado por universidades, ganaderos
costarricenses y venezolanos

AUsos: produccion de leche, carne, tiro y
diversion.



Productos del bufalo: Triple Proposito

Queso el
partir del

Muy bajc
(4%)

Funciona
cocina

Produc
la evag
aguay
azucar
azucar
protei

Produc
de con

Mozarella fresca

Queso de origen italiano
Verdadera mozarella
Alta humedad

Especial para ensaladas

Libre de lactosa




Consumidor

En economia,un consumidores una
personau organizaciérmgue demanda
bieneso serviciosa cambiode dinero

proporcionadospor el productor o el

proveedorde bieneso servicioX




Consumidor actual:

APlacerpequefios lujos, nostalgia, mezclar y hacer, producto es la
estrella

ASaludy | 1 dzNJ £ & LINPRdzOU2 ONMXzR2SE &AY

AConectividadpersonalizacién, de donde viene la comida, dispositivos
de salud

ASostenibiIid_adCero desperdicio, menos empaque, preservar
recursos, bienestar animal

Crecimiento de la demanda de productos con éstas caracteristicas ha sido
sostenido y en muchos mercadosn@se considera como un diferenciador,
sino un elemento mas de competitividag

Procomer, 2016



Alimentos etiquetados de salud y bienestar en Costa

A33% de la categoria de alimentos empacados corresponden a estos
productos.

A Las categorias de mayor crecimiento han sido las de alimentos
organicos v las relacionadas con intolerancias, pero son los mercados
mas pequenos.

Crecimiento de 11 y 16% respectivamente entre 2012 y 2016.



El consumidor

Baby boomers (48 a 66 a):
post-guerra, trabajadores,
en edad de retiro,
estabilidad econémica

35%

Gen X (33-37 a): busca
equilibrio entre familia y
trabajo, impulsan categoria
de productos premiumy

familiares
21%

GenY (18 a 32 a): foco de
atencion del marketing,
menos leales, compromiso
ambiental y social, menor
ingreso, cautos con la

Millenians: Zﬁ}gm'da

PROCOMER, 2016

Gen Z: nacen con la
tecnologia, buscan
soluciones, individualistas,
innovadores, materialistas,

orientados a la tecnologia
22%

Citado por Viquez, D. 2017




Tendenclas mundiales

BACK TO GRASS
THE MARKET POTENTIAL
FOR UsS GRASSFED BEEF

Leche A2 en el lineal de un supermercado

Nueva Zelanda: leche A2 A2

antialérgica USA: De vuelta al Pasto, campafia
para consumir productos a base de
pasto.

Nueva Zelanda: productos de leche
de bufala galardonados 2015



| ectura recomendada

http://servicios.procomer.go.cr/aplicacion/civ/documentos/Estudio%20Alimentos%20di
ados.pdf







